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Состав элементов брендбука 
1. Логотип 
1.1. Торговый знак

1.2. Использование торгового знака

1.2.1. Объект

1.2.2. Фотография

1.3. Логотип

1.4. Расположение знака и названия

1.5. Использование знака

1.6. Свободное поле

1.7. Монохромное использование

1.10. Корпоративные цвета

1.11. Шрифт

1.12. Использование знака в наборе

2. Деловая документация
2.01 Персональные визитки

2.02 Персональные бейджи

2.03 Почтовые конверты

2.04 Папка для документов

2.05 Файл

2.06 Супербланк А4

2.07 Wallpaper

3.Оформление интерьера
3.01 Ресепшн

3.02 Напольный указатель
3.03 Табличка

3.04 Стойка для буклетов

3.05 Таблички навигации

3.06 Плакат

3.07 Флаг

3.08 Знак и окраска стен

3.09 Информационная доска

4. Наружное оформление
4.1 Оформление фасада
4.1 Основная вывеска

4.2 Вертикальная вывеска

4.3 Газосветовая конструкция

4.4 Выносной знак

4.5 Столбовой указатель

4.6 Табличка на входе

4.7 Витрины

5. Помещения
5.1. Вывеска, витрины

5.2. Указатель

5.3. Табличка
5.4. Дополнительные цвета

5.5. Шрифт

6. Типографика
6.01 Фирменный шрифт

6.02 Рекомендуемые шрифты

6.03 Типографические особенности использования шрифта
7. Сувенирная продукция
7.01 Грифельный карандаш

7.02 Кофейная чашка

7.03 Суперобложка

7.04 Зажигалка

7.05 Ручка

7.06 CD
7.07 Значок (3-х цветов, каждый цвет должен соотвествовать должности (позиции) сотрудника в компании. Пример: коричневый-(менеджер, секретарь, офис менеджер по рекламе); синий-(начальник отдела продаж) бирюзовый-(директор, проект менеджер)
7.08 Ежедневник

7.09 Тетрадь А4

7.10 Пакет

7.11 Наклейка

7.12 Визитница

7.13 Поздравительная открытка (муж.)
7.14 Поздравительная открытка (жен.)
7.15 Пригласительный стандартный
7.16 Корпоративная шоколадка
8. Маркетинговые материалы
8.01 Билл-боард (типовая конфигурация)
8.02 Лайт-бокс (типовая конфигурация)
8.03 Оформление, рекламного объявления в периодике. Цветной и монохромный модули.
8.04 Баннера (типовая конфигурация)
8.05 Листовки (типовая конфигурация)
